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동영상�디스플레이광고�트렌드01



디스플레이광고와�동영상

�4동영상�디스플레이광고�트렌드01

디스플레이광고의�꾸준한�성장세�속에서�동영상광고의�약진이�두드러지고�있습니다.

2015 2016 2017

23%
15%

동영상광고�비중

※�출처�:�『온라인광고�산업동향�조사�및�분석�자료』,�한국인터넷진흥원(KISA)

12,913

13,952

15,632
(단위�:�억�원)

44%

디스플레이광고�매출액



동영상�디스플레이광고의�특징
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동영상광고만의�강력한�임팩트로�배너광고와는�또�다른�뚜렷한�특색을�자랑합니다.

동영상�디스플레이광고�트렌드01

‘광고 몰입도’ 
‘즉각적인 반응’ 

‘자유로운 광고 표현’ 
‘브랜드 홍보’ 

Excellent

동영상

※�출처�:�『온라인광고�산업동향�조사�및�분석�자료』,�한국인터넷진흥원(KISA)

배너

Good 

‘광고 요금 적정성’ 
‘매출 연계성’ ‘고객관리’ 
‘상품 정보 안내 및 유도’



디스플레이광고의�

�����������������노출�집계�고도화

카카오와�동영상�디스플레이광고
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카카오에서는�‘동영상�홍보하기’�광고�목적�탑재�후,�관련�로직을�고도화하고�있습니다.

동영상�디스플레이광고�트렌드01

카카오모먼트�오픈

동영상�홍보하기�광고�목적�탑재



동영상�홍보하기�광고�목적02



다양한�프리미엄�게재지면
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카카오톡을�비롯한�프리미엄�게재지면에서,�월�3천�만의�사용자에게�노출이�가능합니다.

동영상�홍보하기�광고�목적02

※�MAU�:�2018년�상반기�기준

카카오스토리

1,000만

카카오스토리�APP�
3~5/10~12번째�피드�

카카오페이지

550만

무료�웹툰/웹소설�
콘텐츠�하단

카카오톡

4,300만

샵(#)탭��
#뉴스탭�등�주제탭

게재지면

MAU

게재위치

다음

4,200만

m.TOP�
뉴스탭�등�주제탭

※�게재위치�관련하여�실제�노출위치는�상시�조정될�수�있습니다.



광고반응타겟

픽셀�&�SDK�타겟

카카오�사용자

고객파일

MAT

유사타겟

현재�위치 성별

나이

지역

행동

관심사

서비스

실험실

키워드

다양한�오디언스�설정
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오디언스�설정을�활용하면�가장�핏한�사용자에게�내�동영상을�효과적으로�보여줄�수�있습니다.

동영상�홍보하기�광고�목적02

내�데이터���▼ 모먼트���▼ 데모그래픽���▼ 카카오�데이터���▼

카카오프렌즈�스토어

20-40

인공지능�스피커�관련



합리적인�비용
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최소�집행�금액의�제한�없이�실시간�입찰(CPM)을�통해�합리적으로�광고�운영이�가능합니다.

동영상�홍보하기�광고�목적02

최소�입찰금액�

1,000원
낮은 

CPM
저렴한�

CPV
높은 

VTR

CPM�:�1,000회�노출당�비용�
CPV�:�동영상�재생당�비용,�Cost�Per�View�
VTR�:�동영상�재생률,�View�Through�Rate

동영상 홍보하기의 경우, 3초의 단초수에서 특히 우수한 효과!



동영상�홍보하기�광고�설정03



동영상�홍보하기�집행을�위한�프로세스
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카카오모먼트에서�동영상�홍보하기는�아래와�같은�순서로�설정하면�됩니다.

동영상�홍보하기�광고�설정03

광고�만들기 새�캠페인�만들기 새�광고그룹�만들기 새�소재�만들기

‘디스플레이광고’

‘동영상�홍보하기’

‘오디언스’�
‘게재지면’�
‘예산’�
‘일정’

‘동영상�피드’�
‘동영상�배너’

집행!



1)�새�캠페인�만들기>�광고�목적

�13동영상�홍보하기�광고�설정03

새�캠페인�만들기에서�광고�목적은�
브랜드�홍보>�동영상�홍보하기를�선택해�주세요.

※�디스플레이광고의�공통�프로세스는�광고�만들기�:�디스플레이광고편�참조



2)�새�광고그룹�만들기>�디바이스�및�게재지면�설정

�14동영상�홍보하기�광고�설정03

현재�동영상�홍보하기는�모바일에서만�노출이�됩니다!�
게재지면은�총�4가지�서비스의�프리미엄�게재지면�중�선택할�수�있습니다.

※�디스플레이광고의�공통�프로세스는�광고�만들기�:�디스플레이광고편�참조



3)�새�소재�만들기>�동영상�피드와�동영상�배너

�15동영상�홍보하기�광고�설정03

동영상�소재는�동영상�피드와�동영상�배너의�2종류가�있습니다.

※�디스플레이광고의�공통�프로세스는�광고�만들기�:�디스플레이광고편�참조



�

배너�영역에�

동영상�소재가�노출되는�

광고

동영상�배너

소셜미디어에�

적합한�구성의�

16:9�영상을�활용한�

광고�

동영상�피드

동영상�피드와�동영상�배너의�차이점
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동영상�피드와�동영상�배너를�비교해�보았습니다!

동영상�홍보하기�광고�설정03

게재지면게재지면

프로필�이름

홍보동영상

타이틀 행동유도문구

홍보동영상

카카오미니 귀여워~타이틀 행동유도문구



3)�새�소재�만들기>�소재�설정

�17동영상�홍보하기�광고�설정03

소재�설정에서는�소재별�입찰금액�등�세부�설정이�가능합니다.

※�디스플레이광고의�공통�프로세스는�광고�만들기�:�디스플레이광고편�참조
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사용하는�동영상�소재의�초수�관련

동영상�소재�관련�TIP!☆

최근�동영상광고에서는�단초수(短秒數)�기법이�새로운�트렌드로�자리잡고�있습니다.�

빠르게�임팩트�주어야�하는�전반
3~5초 15초

호흡은�빠르게,�임팩트�주는�내용을�후반에�반복해도�OK!

너무�긴�동영상은�오히려�역효과일�수도!�짧게는�6초,�길어도�15초�내외로

동영상�길이를�무조건�짧게�한다기�보다는,�스토리�자체를�빠른�호흡으로!

정지화면도�하나의�중요한�포인트이기�때문에�꼼꼼히�챙겨야!
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동영상�랜딩�페이지�관련

동영상�소재�관련�TIP!☆

동영상�시청의�완결에�초점을�맞추어�풀버전이�있는�랜딩�페이지로�유도해�봅니다.

카카오TV>�카카오�공식채널의�
풀버전�영상으로�유도

카카오미니�홈페이지인�
https://kakao.ai/로�유도
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동영상�심사보류�사유�관련

동영상�소재�관련�TIP!☆

심사�이슈는�카카오모먼트�공지사항을�참고해�주세요!

사유 내용

최상급 표현 최상급 표현(ex. 국내 최대, 세계 최초)의 경우, 관련 서류를 제출하는 등 객관적인 형태로 증빙되어야 합니다.

타사 검색 유도 타사 검색을 유도하는 콘텐츠(ex. 검색툴,  검색창, 문구)나 타사의 상표 및 Logo/Identity의 사용은 제한됩니다.

혐오감 및 거부감 유발 동영상 내 일부 콘텐츠가 이용자에 따라 혐오감 혹은 거부감을 줄 수 있는 경우에는 보류됩니다.

과도한 전후 비교 제품 또는 서비스의 사용 전후를 비교하여 효과나 효능을 과도하게 강조하는 내용은 불가합니다.

랜딩URL 오류 랜딩URL 내 동영상 내용과 일치하는 콘텐츠가 확인되어야 합니다.

카카오모먼트�공지사항���https://moment.kakao.com/noticeboard
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광고�목적�:�동영상�홍보하기

Summary★

동영상광고의�약진 배너광고와의�차별성 동영상�홍보하기�광고�목적�오픈

-�동영상�디스플레이광고�트렌드

-�동영상�홍보하기�광고�설정

-�동영상�홍보하기�광고�목적

광고�만들기 새�캠페인�만들기 새�광고그룹�만들기 집행새�소재�만들기로그인

동영상�피드�/�동영상�배너디스플레이광고 동영상�홍보하기

카카오톡�등�프리미엄�게재지면에서�월�3천�만의�사용자에게�노출�가능

오디언스�설정으로�내�동영상에�가장�핏한�사용자에게�노출�가능

다양한�프리미엄�게재지면

다양한�오디언스�설정

합리적인�비용 CPM의�실시간�입찰을�통해�합리적인�비용으로�노출�가능



카카오광고의�플러스친구가�되어주세요!
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카카오광고�소식과�관련�자료를�카카오톡�채팅방에서�받아보실�수�있습니다.



감사합니다


